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Farbe bekennen: Das Mattlack-Konzept von Nolte Kiichen erdffnet neue
Gestaltungsmaglichkeiten fiir moderne Kiichen und Wohnbereiche

Die Kiiche ist langst mehr als nur ein Ort zum Kochen, vielmehr hat sie sich als Mittelpunkt des
Alltags etabliert. Dabei sind die aktuellen Kiichentrends gepragt von natiirlichen Farben und
Materialien, matten Oberflachen und offenen Grundrissen, in denen Wohn- und Kochbereich
miteinander verschmelzen. Gefragt sind Gestaltungsldésungen, die Uber einzelne Fronten und
Mobelstiicke hinausgehen und stattdessen ein durchdachtes Farbkonzept bieten, das Funktionalitat
mit Individualitat und Design vereint.

Mit dem Mattlack-Konzept hat Nolte Kiichen eine Farbwelt geschaffen, mit der man kreativ und doch
gestaltungssicher planen kann. Zur Auswahl stehen sechs Frontvarianten, 20 aufeinander
abgestimmte Farben, die sich perfekt kombinieren lassen, ein Griff, der in denselben Nuancen
erhaltlich ist, sowie der exakt passende Ton fir die Wand. Einfarbig oder im Kontrast — hier hat man
die Freiheit, mutig zu denken.

Monochrom planen. GroBziigigkeit fiihlen.

Wer Kiichenfronten, Mébel und Wande farbgleich wahlt, schafft Weite und eine ruhige, klare
Atmosphare. Der Ton-in-Ton-Look ordnet den Raum optisch, reduziert Kontraste und lasst einzelne
Elemente harmonisch ineinandergreifen.

EVORA LACK in Greige
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Kontraste setzen. Charakter zeigen.

Wer es lebendiger mag, spielt mit
Spannung. Kraftige Mattlackfarben wie
SOFT LACK in Hennarot treffen auf
warme Holzténe wie die LEAF in Noce
Marone — und plétzlich wird die Kiiche
zum Statement. Kontraste bringen
Tiefe, definieren  Bereiche und
verleihen dem Raum eine klare
Identitat.

Der Clou: Auch Griffe und Wandfarbe
lassen sich entweder harmonisch
integrieren oder bewusst als Akzent
inszenieren. So entstehen individuelle
Kompositionen, die kraftvoll wirken und
dennoch stimmig bleiben, da alles auf .
einer gemeinsamen Farbwelt basiert.  SOFT LACK in Hennarot mit LEAF Noce Marone

Zeitlose Farben wahlen.
o Natiirliche Atmosphare schaffen.

Mit Greige und Kaschmir wurde die
bisherige Palette um zwei natirliche
Nuancen erweitert. So bietet Nolte
Kichen von Magnolia bis Lava eine fein
nuancierte Farbwelt und eine nahezu
stufenlose Auswahl an modernen
Erdtdnen.

SOFT LACK in Kaschmir mit MANHATTAN Walnuss Havanna
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Mit den Fronten EVORA LACK und RAVENNA LACK erweitert Nolte das Konzept um unterschiedliche
Stilrichtungen. Von glatten Oberflachen Uber filigrane Rahmen bis hin zum klassischen Landhaus-
Look findet sich so fiir jeden Geschmack die passende Kiichenfront. Egal ob modern, mutig oder
zeitlos — der besondere Charakter der Kiiche entsteht im Zusammenspiel von Form und Ton.

EVORA LACK in Caramel und Magnolia

Kitchen Kitchen
Innovation nnovation
Award 2026 Award 2ozu

AUSGEZEICHNETES BEST OF THE BEST

Ko N Z E P T Kategorie: Kiichenmédbel

VOM VERBRAUCHER GEWAHLT VOM VERBRAUCHER GEWAHLT
v Funktionalitat v Funktionalitat

v Innovation v Innovation

v Produktnutzen v Produktnutzen

+ Design  Design

(R e ekd [kitcheninnovati@haward.de

Pressekontakt: Blume PR GmbH & Co. KG

RAVENNA LACK in Blaubeere und Greige

Dass dieses Konzept Uberzeugt, bestatigt auch die
Auszeichnung mit dem Kitchen Innovation Award 2026.
Der Preis zahlt zu den wenigen Branchenpreisen, bei
denen neben der fachlichen Bewertung insbesondere die
Perspektive  der  Endverbraucher*innen in die
Entscheidung einflieBt. Nach einer Vorauswahl durch eine
Jury, bestehend aus Vertreter*innen aus Architektur,
Gastronomie sowie weiteren Branchenexpert*innen,
erfolgt die finale Wahl im Rahmen einer unabhangigen
Marktforschungsstudie durch Konsument*innen selbst.
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Uber Nolte Kiichen
Die Marke Nolte Kichen steht seit 1958 fiir auBergewdhnliche Qualitat, Vielfalt und Service, Zuverlassigkeit

und Kontinuitdt. Nicht nur Kiichenplanungen sind mdglich — auch der Hauswirtschaftsraum, das Bad oder der
Wohnbereich lassen sich mit den Produktlinien gestalten. Fiir exklusive Fronten steht das Programm nolteneo,
das sich auch mit den Nolte Kiichen-Programmen kombinieren ldsst. Nolte Kiichen hat 2022 einen ersten
Nachhaltigkeitsbericht veréffentlicht und kommuniziert seine Nachhaltigkeitsaktivitdten inzwischen jahrlich
CSRD-konform: unter anderem ist der Hersteller seit 2020 ein bilanziell klimaneutrales Unternehmen und
bezieht seit 2021 den Strom komplett aus erneuerbaren Energien. Die Geschaftsfiihrung haben Heiko Maibach,
Ridiger Schliekmann und Manfred Wippermann inne und produzieren mit rund 1.490 Mitarbeiter*innen in
Léhne und Melle auf 126.000 gm mehr als 800 Kiichen pro Tag. Zusammen mit Express Kiichen gehort das
Unternehmen zur Nolte Gruppe.

Nolte Kiichen in den sozialen Medien:

Pressekontakt tber Blume PR: nolte-kuechen@blume-pr.de

Mediendatenbank: Fir eigene Bildrecherchen kénnen Sie die Nolte Kiichen Mediendatenbank nutzen
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https://www.facebook.com/noltekuechen/
https://www.linkedin.com/organization-guest/company/nolte-k%C3%BCchen-gmbh-&-co-kg
https://www.tiktok.com/@noltekuechen_official
https://www.youtube.com/channel/UCyprzrTUi74luLGlD2fYfeA
https://www.pinterest.de/noltekuechen_official/
mailto:nolte-kuechen@blume-pr.de
https://medien.nolte-kuechen.de/marsNK/de/instance/ko/Startseite.xhtml?oid=321108
https://www.instagram.com/noltekuechen_official/

